o 24 DRE
QADRE NORDOVEST

Settimanale

paa  28-09-2011
Pagina 11
Foglio 1 f 2

Mercati. Firmato ieri all’'Unione industriale U'accordo che unisce 14 aziende nell’Exclusive brands Torino

L’alta gamma si allea per I'estero

La rete unisce marchi di prestigio di settori diversi per promuovere lo sviluppo

TORINO

Giorgio Levi

=z Sara Abu Dhabiad aprire
per prima le porte alle eccel-
lenze dell'imprenditoria tori-
nese. Poi verranno Cina, In-
dia, Brasile, e tutti i grandi e
sempre pil numerosi merca-
ti emergenti. Sara un lungo
viaggio che portera il meglio
della produzione locale nelle
frontiere pili lontane, dove la
domandacresceelacrisisem-
bra lontana. Ieri la firma
all'Unione industriale, che &
parte attiva del progetto (con
il contributo della Camera di
commercio): 14 aziende si so-
no costituite nell’Exclusive
brands Torino, una rete che
ha per obiettivo quello di of-
frire un supporto mirato per
lo sviluppo e l'internaziona-
lizzazione deipropri prodotti
emarchi"altodigamma"”. Re-
te che mette insieme per la
prima volta I'oreficeria e la
nautica, il dolciario e lamoda,
i vini e il design, il tessile e
P'editoria, fino alle essenze e
ai profumi.

Al vertice di Exclusive
brands Torino & statanomina-
ta Licia Mattioli (titolare del-
la Antica ditta Marchisio), vi-
cepresidente dell’'Unione in-
dustriale e presidente nazio-

nale di Federorafi, vicepresi-
dente Paolo Pininfarina (ad
Pininfarina Extra). Mentre
fanno parte dell’organo co-
mune: Aurora Penne (Cesare
Verona), Fisico (Mario Berga-
mini), Azienda dolciaria Gui-
do Gobino. A cui siaggiungo-
no i membri fondatori: Azi-
mut (Paolo Vitelli), Allure
(Roberto Pissimilgia), Grap-
pa Bosso (Franco De Genna-
ro), Pastiglie Leone (Guido
Monero), Quagliotti (Silvia
Quagliotti), Sanguas (Laura
Tonatto), Gelati Pepino (Edo-
ardo Cavagnino), (Al-
berto Peyrano (Bruna
Peyrano).

11 meglio di Torino dun-
que andra a sondare, in una
sinergia rivoluzionaria an-
che per I'Ttalia, i mercati pilt
redditizi. Con obiettivi preci-
si, come spiega Licia Mattio-
li: «Abbiamo individuato al-
cune finalita che dovrebbero
portarci insieme in paesi che
gia conosciamo, ma con un
impatto diverso. Lavoriamo
su promozione e valorizza-
zione dei brands, studiamo
strategie commerciali, sfrut-
tiamo le migliori opportuni-
tadi mercato».

Nel programma ci sono la
realizzazione di corner alle
grandi esposizioni mondialie
i temporary shop comuni. E

poi fiere, incontri, riunioni,
iniziative,come quelladi Abu
Dhabi dove la rete torinese
siedera attorno a un tavolo
conimprenditori e distributo-
ridegli Emirati Arabi.

Piccole e medie imprese,
tutte hanno incomune il mar-
chio della qualita. Lo sottoli-
nea Paolo Pininfarina: «Il
marchio ha un valore molto
importante, ¢ il segno della
differenza. E cosi che possia-
mo competere sui mercati
emergenti. La nostra rete ¢
composta oggi da pochi soci,
contiamo ogni anno diaggiun-
gere qualche altra eccellenza
piemontese. Ma in numero
molto limitato. E finito il tem-
po delle grandi delegazioni
che andavano all’estero per
promuovereYindustria italia-
na.Lanostraéunamassacriti-
caadeguata ai mercatichean-
diamo a esplorare. Puntiamo
ai paesi dove ¢ prevista la
maggiore crescita del Pil nei
prossimi anni, come Russia,
Messico, Brasile, Turchia».

I gioiellli di Mattioli e il
cioccolatotorinese, € entusia-
sta dell’alleanza Guido Gobi-
no (25 dipendenti, s milioni di
fatturato) che ha investito
molte energie inquestainizia-
tiva. «’altagamma - spiega -
pud rappresentare davvero
una grande opportunita. Or-

mal non possiamo piu conta-
re sulle istituzioni. C’é I'Asia
che ci aspetta, spiegheremo
che cos’¢’eccellenzadi Tori-
no». I finito il tempo dellamo-
nocultura aziendale, settori
diversiinsieme sono un valo-
re aggiunto anche per Cesare
Verona (Aurora, 70 dipen-
denti, 10 milioni di fatturato):
«Le piccole imprese sono
troppo deboli in questa com-
petizione, noiinvece coltivia-
mo insieme passione, orgo-
glio ed entusiasmo».

C’é spazio nella rete anche
per aziende piemontesi (e
non solo torinesi) come quel-
la vinicola di Roberto
(Cocconato d’Asti, 30 dipen-
denti, 4 milioni di fatturato):
«Qui non chiediamo fondi,
denaro, finanziamenti, lo fac-
ciamo perché ci crediamo e
perché il Piemonte hamarchi
dieccelenzaunicial mondo».
Per chisiaffaccia perla prima
volta sui mercati asiatici &
un’opportuniti irrinunciabi-
le.Ne & convinta Daniela Mo-
nero (Pastiglie Leone, 6o di-
pendenti, 9 milioni di fattura-
to): «Siamo entrati nella rete
con molta fiducia, noi abbia-
mo una produzione dolciaria
difficile da esportare in certe
aree del mondo, maciinteres-
sal’Indiae questasaraun’otti-
ma occasione».
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L’INIZIATIVA
Ilteam dalloreficeriaatlanautica,  offrirealle aziende un
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una rete costituitada 14 vini al design, dal tessile sviluppoe
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producono benidialta impresesi presenteranno
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piti contare sulle istituzioni.
L’alta gamma pud
rappresentare una grande
opportunita
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