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1 .usso, storia e fama,
1marchi vip torinesi
alleati all'estero
Prima esperienza in Italia di rete di alta gamma,

La storia

MARINA CASSI

reativi, innovati-

vi, brillanti. Il

meglio del me-

glio dei marchi

torinesi alto di
gamma si sono messi in re-
te per portare le cose belle
e buone che si producono a
Torino nel mondo.

Larete - prima in Italia -
nasce dall’idea di un grup-
po di imprenditori che so-
no da anni amici tra loro;
chiacchieran-
do delle diffi-
colta a veleg-
giare da soli
nei mercati
globali hanno

intuito ~ che
mettendosi insieme poteva-

no sfondare.

E cosi é stata costituita
la Exclusive brands Torino
che partira per la sua pri-

ti arabi ghiottissimi di ma-
de in Italy di alta qualita.

L’anima & Licia Mattioli,
vicepresidente dell'Unione
industriale, che - con il con-
tributo della Camera di com-
mercio e il sostegno del Cei-
Piemonte - ha messo insie-
me quattordici aziende tutte
storiche, quasi tutte fami-
gliari, tutte con una eccellen-
za nel proprio settore.

C’¢ tutto quello che un
mercato esigente o emer-
gente pud desiderare: dai
gioielli ai profumi, dal cioc-
colato ai vini, dalle penne ai
gelati, dalle caramelle alle
telerie, dagli yacht al desi-
gn all’editoria.

Nomi ormai noti nel mon-
do per il peso industriale co-
me Pininfarina, Azimut, Au-
rora, Fisico, Mattioli. Accan-
to a alcune chic-
che del palato
come Gobino,

Peyrano, Pepi-
no, Pastiglie Le-
one, Bos-
so. E poi l'or-
mai famosissima Tonatto o
la Quagliotti che veste gli ho-

mercati con le dimensioni di
un grande gruppo e con la
forza di una offerta diversifi-
cata. Non sarad necessario
che a ogni appuntamento ci
siano tutti i dirigenti delle
quattordici imprese perché
ciascuno sara ’ambasciato-
re anche degli altri. Si tratta
di un pacchetto di lusso, tec-
nologia, design capace di
rappresentare un Made in
Italy tutto torinese.

La finalita & anche quella
di trovare strategie di valo-
rizzare dei brand o la crea-
zione di corner e temporary
shop comuni.

Spiega Licia Mattioli, che
& anche presidente naziona-
le di Federorafi: «Volevo
qualcosa che nell’Unione in-
dustriale non fosse solo me-
talmeccanica. Da soli si va
veloci, ma insieme si va piu
lontano; I'idea, quindi, € fare

squadra, tra settori cosi di-
versi e nel contempo tutti co-
si fashion, per massimizzare
le antenne nel mondo».

1l logo - una Mole costrui-
ta da una rete - non poteva
che essere della Pininfarina.

na Extra, Paolo,
racconta:  «Il
brand é un valo-
re aggiunto ri-
spetto ai con-
correnti e come tale va pro-
mosso all’estero, con atten-
zione particolare alle nuove
opportunitd offerte dai mer-
cati emergenti».

Aggiunge: «Per riuscir-
ci, le piccole aziende hanno
bisogno di fare massa criti-
ca. Nel logo da noi disegna-
to abbiamo voluto anche ri-
cordare, con la Mole, che
I’iniziativa & nata a Torino,
la citta dei Giochi invernali
del 2006».

Per la Camera di Com-
mercio Guido

Bolatto ricor-

da: «Interna-
zionalizzare

non significa

solo presenta-

re le proprie

eccellenze su nuovi mercati,
ma richiede, anche ai pro-
dotti di lusso e ai marchi
esclusivi, di fare squadra
unendo le forze, scambian-
dosi informazioni ed espe-
rienze, definendo insieme
obiettivi precisi e mirati».

DAI GIOIELLI AL VINO SENZA CONFINI

Lofferta composta La missione inizia

da prodotti con un tour negli

di eccellenza Emirati Arabi
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Exclusive brands Torino

E il nome scelto da Licia Mattioli, vicepresidente Unione industriale, per il gruppo di imprenditori
subalpini che condivideranno strategie di valorizzazione dei prodotti e creazione di temporary shop

L'elenco

| magnifici

quattordici

mmm Le aziende della Rete
. sono la Allure Estetica
Network che nasce dal ‘46
con la rivista «Estetica»; la
Aurora penne che produce
dal 1919; la Antica Grappe-
ria Bosso produttrice di
grappe dal 1888; la da
un secolo nel settore dei vi-
ni; la Azimut-Benetti, famo-
sa nel mondo per gli yacht
creati sotto le montagne.
Poi ci sono Fisico con il suo
prét-a-porter sulla spiag-
gia; linnovatore del ciocco-
lato Guido Gobino; i famosi
Gelati Pepino classici dal
1884; la rinata Jacopey Cioc-
colato Peyrano; l'azienda
creata da 25 anni dal «na-
so» Laura Tonatto; la Pasti-
glie Leone fondata nel
1857; la Mattioli che 150 an-
ni fa ottenne il prestigioso
punzone «1TO»; la Qua-
gliotti che realizza tessuti
da arredo. E la Pininfarina
nota per lo stile inconfondi-
bile del suo design e creatri-
ce della fiaccola olimpica.
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